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RESUMEN

La irrupción de los vehículos conectados en el mercado plantea considera-
bles implicaciones jurídicas, especialmente en lo relativo al tratamiento de datos 
personales y a las dinámicas competitivas del sector. Estos vehículos incorporan 
sistemas de inteligencia artificial que permiten la recopilación, procesamiento 
y análisis de grandes cantidades de información, parte de la cual puede estar 
vinculada directa o indirectamente con personas físicas identificadas o identifi-
cables, lo que le confiere la naturaleza de dato personal.

Desde una perspectiva de Derecho de la competencia, el acceso privilegiado 
a estos datos por parte de los fabricantes puede constituir un elemento dife-
renciador en términos de competitividad. La información generada por los sen-
sores integrados en los vehículos representa digitalmente fenómenos físicos, y 
su volumen y calidad pueden otorgar a determinados operadores una ventaja 
estratégica en el mercado. En ciertos escenarios, esta ventaja podría traducirse 
en una posición de poder económico que afecte el funcionamiento competitivo 
del mercado, generando riesgos jurídicos asociados a prácticas que puedan res-
tringir, falsear o distorsionar la competencia efectiva.
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ABSTRACT

The emergence of connected vehicles in the market raises considerable legal 
implications, particularly regarding the processing of personal data and the com-
petitive dynamics of the sector. These vehicles incorporate artificial intelligence 
systems that enable the collection, processing, and analysis of large volumes of 
information, some of which may be directly or indirectly linked to identified or 
identifiable individuals, thereby qualifying as personal data.

From a competition law perspective, manufacturers’ privileged access to this 
data may constitute a differentiating factor in terms of competitiveness. The in-
formation generated by sensors integrated into vehicles digitally represents physi-
cal phenomena, and its volume and quality can grant certain operators a strate-
gic advantage in the market. In specific scenarios, this advantage could translate 
into a position of economic power that affects the competitive functioning of the 
market, generating legal risks associated with practices that may restrict, distort, 
or hinder effective competition.
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